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SUBCOMISSAO TECNICA

As 09h do dia dezenove de abril de 2021, na Sala de Reunides da Prefeitura Municipal de Tucurui,
reuniu-se os membros da Subcomissdo técnica, Paula Fernanda Rabelo Silva, Anténio da Fonseca
Santos Junior, Misael Negréo dos Santos através da Portaria n 2 313/2021, para juntos procederem o
julgamento das propostas técnicas — plano de comunicacdo publicitéria da Concorréncia em
epigrafe (Envelope 1), tendo por objeto a contratagdo de 01 (uma) DE EMPRESA ESPECIALIZADA E
TECNICAMENTE CAPACITADA PARA PRESTACAO DE Servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo
externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender
ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral. A Subcomiss3o iniciou a sess3o constando apenas (01)
uma empresa habilitada a participar da licitacdo.

A subcomissdo tem como finalidade a analise e avaliacio das propostas técnicas observando os
termos do Edital CONCORRENCIA PUBLICA N2 CP-001/2021-PMT e o art. 72 da Lei n® 12.232/10 que
preceitua que o plano de comunicagdo deve ser composto pelos seguintes quesitos: raciocinio
basico, estratégia de comunicac3o, idéia criativa e estratégia de midia e n3o midia.

Percebe-se que os quesitos do plano de comunicacdo sdo conexos. Em resumo, o raciocinio basico
apresenta o diagndstico, os problemas e os objetivos. A estratégia de comunicaco é um texto que
introduz e defende a idéia criativa. Esta, por sua vez, é a solucdo criativa, a proposta criativa
propriamente dita. E a estratégia de midia e ndo midia é o plano de como a ideia criativa sera
veiculada e atingira o publico visado pela Administracdo, levando-se em consideragdo os custos e
os valores disponiveis para as agdes publicitarias.

Observando os desafios propostos pelo contexto descrito no Edital e tendo em vista a demanda
“Criagdo de campanha institucional de reposicionamento de imagem da gestdo publica em
Tucurui” com o tema “Trabalho, Paz e Progresso: Um novo governo, para uma cidade cada dia melhor”, a
proposta apresentada pelo licitante temos o seguinte relatério:

Raciocinio basico: O Licitante compreendeu os conceitos e desafios apresentados no Edital, e
conseguindo realizar o objetivo que é reposicionar a imagem institucional da Prefeitura de Tucurui
perante a opinido publica, promovendo, qualificando e aumentando a credibilidade no poder
executivo e apresenta diagnostico, compreensdo do objeto e os desafios de comunicagao proposto.
Estratégia de comunicagdo: A licitante acerta na medida em que faz uma proposta objetiva de
resgate dos valores bem como de renovagdo politica pela qual o municipio passou em 2020,
trazendo o que todos municipes anseiam que é um recomeco e a temética abordada “VIRAR A
PAGINA DO PASSADO RECENTE E RECONSTRUIR A CIDADE, O FUTURO DA CIDADE, INAUGURANDO
UM TEMPO NOVO, DE INCLUSAO, DE DESENVOLVIMENTO, DE MAIS IGUALDADE E OPORTUNIDADE.
A estratégia é clara e objetiva trazendo uma parceria entre prefeitura e municipes, conseguiu
apresentar e defender a proposta vencendo os desafios e atingindo as metas da campanha.
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Idéia criativa: Utilizando-se de uma nova proposta, inovadora, com visual moderno e com estudo
de cores bem utilizado e em sintonia com as cores da logo do municipio, apresentando uma idéia

original e satisfatéria e que externa a resposta criativa do licitante.

Estratégia de midia e ndo midia: as tabelas, graficos, planilhas e quadros de resumo, demonstrados
e justificam a estratégia de comunicagdo proposta na verba disponivel, com indicacdo de pegas,
quantidades, insergGes e custos.

A media atingida apés avaliagdo da subcomissdo foi 74,00, conforme mapa de apuracdo abaixo,
portanto classificada para a préxima fase do certame.

LICITANTE 01
ST ST Média
01 . 03 | Aritimética
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS E PONTUAGAO MAXIMA
PLANO DE COMUNICACAO
isti T
1 - RACIOCINIO a)_ Pas caracterl.stlcas? d-a_ PM ucuruil e das- su?s
atividades que sejam significativas para a comunicacdo 5 4,9 5 4,97
BAsICO e o 2
publicitdria. Madximo 5 pontos.
b) Da natureza, da extensio e da qualidade das
relagdes da PM de Tucurui com seus publicos, Maximo 5 4,9 3 4,30
5 pontos.
Texto de até 4
laudas em que o
licitante explicite , :
sel ‘conhecinanto c) Do papel da APM.de Tut:ulrw no atual contexto social, s 45 5 4,83
politico e econémico. Maximo 5 pontos.
geral sobre a PM
de  Tucurui e
entendimento
d) Do problema especifico de comunicagdo da PM de
I 5 5 5 5,00
Tucurui. Maximo 5 pontos.
19,10
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)
2 - ESTRATEGIA DE a)-A'deq"ua(;ao do conceito proposto a r:satureza,
qualificagbes e problemas da PM Tucurui, conforme 5 4.8 5 4,93
COMUNICACAO e .
briefing. Maximo 5 pontos.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em sua defesa. Maximo 5 5 5 5 5,00
pontos.
Texto de  até | c) Ariqueza dos desdobramentos desse conceito para
quatro laudas em | a comunicagdo da PMT com seus publicos. Maximo 4 4 4 4 4,00
que o Licitante pontos.
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d) Adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta

raciocinio  basico, | paraasolugdo do problema especifico de comunicacio 3 3,00
fundamentara  a | da PM de Tucurui. Maximo 3 pontos.
comunicacdo da
PMT.
e) Consisténcia Iégica e pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 3 3,00
publicitaria proposta. Maximo 3 pontos.
19,93
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)
a) Adequagdo ao problema especifico de comunicacio 3 3.00
da PM Tucurui. Méximo 3 pontos. !
3) IDEIA CRIATIVA
Sintese da
estratégia de [ b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comunicagdo, comporta, considerados os objetivos da PM Tucurui. 3 3,00
expressa sob forma | Méximo 3 pontos.
de redugio de
mensagem.
c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada
: . e 3 3,00
por essas interpretagdes. Maximo 3 pontos.
d) A originalidade da combinagéo dos elementos que a 3 3.00
constituem. Méximo 3 pontos. §
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.
i 3 3,00
Maximo 3 pontos.
f) Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas pela PM
P ! & . : 3 1,00
Tucurui e sua insergdo na sociedade. Maximo 1 ponto.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas 1 1,00
apresentadas. Maximo 1 ponto.
h) A exeqlibilidade das pe¢as. M&ximo 2 pontos. 2 2,00
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios
B 0,9 0,97
propostos. Maximo 1 ponto.
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) 19,97
A= ESTRATEGIA DE a) Conhecimento dos habitos de consuma das
MIDIA E NAO ot W WEE e 3 3,00
segmentos de publico prioritarios. Maximo 3 pontos.
MIDIA
Texto de até b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses 3 3.00

quatro laudas em

habitos. Maximo 3 pontos.
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que a Licitante
demonstre
capacidade para
atingir e
sensibilizar os
segmentos de
publico definidos
no briefing
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c) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das
pecas em relagdo as duas alineas anteriores. Maximo
3 pontos.

3,00

d) Pertinéncia da midia escolhida, oportunidade e
economicidade no uso dos recursos proprios de
comunicagdo da PM Tucurui. Méximo 2 pontos.

2,00

e) Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicio de
pecas. Maximo 2 pontos.

2,00

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de
massa. Maximo 2 pontos.

2,00

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

15,00

Total geral

74,00

Sem mais para ser analisado a Subcomissdo Técnica, encaminha o relatério para a Comissao

Permanente de Licitagdo para dar prosseguimento ao processo.

Nome: PAULA FERNANDA RABELO SILVA

Subcomissdo Técnica 01 (ST 01)

All MQ“(UW New S

Nome: MISAEL/NEGRAO DOS SANTOS

Subcomissao Tgcnica 01 (ST 02)

Nome: ANTONIO DA'FONSECA SANTOS JUNIOR

Subcomissdo Técnica 01 (ST 03)




